Ce que Pétude SIMM 09
nous apprend sur la
presse magazine

Tous les professionnels savent que I'étude SIMM met en valeur les
capacités de ciblage comportemental de la presse magazine...

Mais on ignore parfois I'éclairage extrémement pertinent que
certaines questions transversales de I'étude SIMM
donnent de la presse et des médias.
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Ch1: L’attachement des
francais a la presse

Ces questions deviendront barométriques et on pourra ainsi suivre
année apres annee, I'évolution de I'attachement des frangais a leurs
journaux et magazines.
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Les composantes de
Pattachement

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00%

0,00%

Les Francais et leur attachement a la presse

Ens Pop 15+

67,70% Fais souvent référence a ce que
j'ai lu lors de conversations

54,40%

M Considere en avoir pour mon
argent a l'achat d'1
journal/magazine

Journaux/magazines doivent
me ressembler

I Attends prochain numéro de
mon magazine/journal avec
impatience
Journaux/magazines font partie
de mon quotidien

Attends d'un journal/magazine
un parti pris éditorial
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La presse est pour les francais non
seulement un media d'information
au sens large mais aussi un media

référent, constitutif de la pensée de

chacun: prés de 68% d’entre eux
s'appuient sur les informations lues
dans la presse pour modeler leur
opinion et l'illustrer aupres d'autrui.

Un trés fort contrat de lecture les
unit : la consommation de presse
s’inscrit dans la vie quotidienne pour
un francais sur deux, I'impatience
dans l'attente du N° suivant est la
régle majoritaire, et la satisfaction
face au rapport qualité/information
est grande (pres de 60%).

lls veulent une information miroir
qui leur ressemble mais qui ait
aussi du caractere!
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Le niveau de lecture
accroit Pattachement.

Plus les Francais lisent, plus les contenus font référence (>80%), plus le lien est
vif (impatience grandissante, appartenance forte au quotidien,...), plus
I'exigence de qualité et d’editorial est grande, ... et le narcissisme s’estompe

(Rang n°5 au lie de n® 3).

Attends prochain numéro de mon magazine/journal ac impatience
Fais svt référence a ce que jai lu lors de conversations
Journaux/magazine doivent me ressembler

Journaux/magazines font partie de mon quotidien

Considére en avoir pr mon argent qd achéte 1 journal/magazine
Attends d'1 journal/magazine qu'il y ait 1 parti pris éditorial
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%

ens pop 15+
ranking
54,0% N°4
67,7% N°1
54,4% N°3
49,2% N°5
59,4% N°2
37,0% N°6

Forts lecteur de presse (>9,9 titres en LDP)

%

68,70%
81,30%
65,40%
66,00%
66,00%
43,80%

ranking lindice
N°2
N1
N°5

N°3-4

N°3-4
N°6
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De vraies différences H/F

Les femmes se positionnant traditionnellement dans un registre plus émotionnel vont privilégier
légérement plus que les hommes I'aspect identitaire avec le besoin de se "reconnaitre” et de
trouver un écho a sa propre vie et ses expériences dans le contenu éditorial de la presse.

A I'émotion on peut tout naturellement opposer le rationnel. Les hommes vont plus mesurer que
les femmes I'équilibre "prix " / "contenu” de la presse.

Enfin, le besoin d'un parti pris éditorial est plus lié a la consommation ou non de presse
quotidienne, famille de presse la plus améne a afficher un "parti pris éditorial”, qu’a une
différence homme/femme (les hommes consomment plus en moyenne de presse quotidienne et
a niveau équivalent de lecture de la presse quotidienne chez les hommes et les femmes, il n’y a
plus aucune différence sur I'item : « j’aime que la presse/les journaux ait un parti pris éditorial »

Homme Femme

indice indice
Attends prochain num?ro de mon magazine/journal ac impatience 98 102
Fais svt r?f?rence " ce que j'ai lu lors de conversations 99 101
Journaux/magazine doivent me ressembler 96 104
Journaux/magazines font partie de mon quotidien 102 98
Consid?re en avoir pr mon argent qd ach?te 1 journal/magazine 105 95
Attends d'1 journal/magazine qu'il y ait 1 parti pris ?ditorial 109 92
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Age: de Pidentité a
Pinformation

Avec I'age, tous les criteres d’attachement s’accroissent sauf un: I'identité.
On note ici clairement un transfert entre besoin identitaire qui prime sur l'information a un réel besoin d'information et d'analyse

70% -
—
60% -
50% -
40% -
30% - B =
20% -
==fll== Journaux/magazine doivent me ressembler (ens ok)
10% - : , I L
==fll==Attends d'1 journal/magazine qu'il y ait 1 parti pris ?ditorial (ens
0%
15724 ans 25" 34 ans 35749 ans 50 " 64 ans 65 ans et +

Masne [ n n SOURCE SIMM-TGI &med'a intelligence



>

CSP+ et Conso Internet:
facteurs d’attachement
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Attends prochain num?ro de mon Fais svt r?f?rence " ce que j'ai lu lors de Journaux/magazine doivent me Journaux/magazines font partie de mon  Consid?re en avoir pr mon argentqd  Attends d'1 journal/magazine qu'il y ait 1
magazine/journal avec impatience conversations ressembler quotidien ach?te 1 journal/magazine parti pris ?ditorial
M ens pop Actif CSP+ Actif CSP+ internaute dernier mois

peM.

Les CSP +, on le sait, sont de gros consommateurs de presse et leur
attachement a cette derniere est plus fort que pour le reste de la population.
Cet attachement est renforcé encore sur les CSP+ forts consommateurs
d’'Internet et encore plus de presse sur Internet.
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A chaque famille, ses
modes d’attachement

famille de presse

Information Act. Economie Fir Presse TV F?minin Mode | People Sant? Cuisine
Total 100 100 100 100 100 100
Attends prochain num?ro de mon magazine/journal avec impatience 122,2 119 105,9 116,9
Fais svt r?f?rence " ce que j'ai lu lors de conversations 113,7 115,2 104,2 110,4 110,2 110,3
Journaux/magazine doivent me ressembler 106,2 105,7 101,6 106,8 11,2 107 4
Journaux/magazines font partie de mon quotidien 128,6 INZEH O Ties 117 110,9
Consid?re en avoir pr mon argent qd ach?te 1 journal/magazine 114 112,2 104 106,3 104 103,4
Attends d'1 journal/magazine quiil y ait 1 parti pris ?ditorial 1312 119,5 102,2 106 4 96,3 99

S?niors Mixte Loisirs Micro cin? mus Jardin D?co. Bi Sport Auto Masculin

100 100 100 100 100 100

Attends prochain num?ro de mon magazine/journal avec impatience 1219 1134 114,3 112,6 112,3 110,3
Fais svt r?f?rence " ce que j'ai lu lors de conversations 11,9 110,3 110,1 11 110,8 110
Journaux/magazine doivent me ressembler 92,7 106,3 106,2 106,8
Journaux/magazines font partie de mon quotidien 120,6 115 109,3
Consid?re en avoir pr mon argent qd ach?te 1 journal/magazine 105,5 108,5 110,9 104,5 11,5 103,8
Attends d'1 journal/magazine qu'il y ait 1 parti pris ?ditorial 11,3 110,6 11,2 108,9 106,2 97,9

Mode de lecture : les lecteurs de la presse news se distinguent par rapport a la
moyenne sur l'attente d'un parti pris éditorial...

Les lecteurs de la presse people se distinguent le plus sur le fait d'attendre avec
impatience le prochain numéro....
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Le chapitre 2 sera consacre a:

Fonction des médias: les
specificités de la presse.
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