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Comment les annonceurs eux-méemes voient le média
magazine ?

Express/Roularta:

Véronique Pican, Directrice Générale de la régie Express/Roularta/Services
Harris Interactive:

Nathalie Perrio-combeaux, CEO Harris Interactive France
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e Etude réalisée par Harris Interactive pour la semaine de la presse.

e 200 annonceurs ont répondu en ligne a I’étude entre le 12 et le 29 mars 2010: Responsables et
Directeurs Média/Publicité, Directeurs Marketing, Directeurs de la Communication, Directions
Générales.

e Annonceurs issus de différents secteurs :
e Alimentaire
e Automobile

e Distribution A Pl
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Médias ou supports de communication jugés importants ou
indispensables

Pour chacun des grands médias ou supports de communication suivants, diriez-vous que vous le jugez indispensable, trés important, assez ou peu important
dans le cadre de vos campagnes de communication ?
Base totale : 200 répondants

97%
89%

75%

72%
64%

Internet Presse magazine Affichage Presse Télévision
quotidienne
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" Impact des médias ou supports de communication

Selon vous, quels sont les médias les plus adaptés pour... ?
Base totale : 200 répondants

- Toucher des populations ouvertes aux
nouvtés/nvelles tendances (91%)
- Donner envie de visiter le site d'une marque

- Nourrir une image haut de gamme (88%)
(84%) - Expliquer un nouveau concept /service (75%)

- Toucher des CSP+ (79%) | le B e = alre une g" campagne a communication

- Construire une image de marque . e (52%)

solide (64%) T - Passer un message fort (46%)
N ; = -Motiver son réseau de distribution (43%)

- Toucher les CSP+ (50%)

- Motiver son réseau de distribution
(32%)

- Expliquer un nouveau concept -
service (33%)

- Toucher le plus grand nombre de : - Nourrir une image haut de gamme
personnes (90%) : (42%)
- Passer un message fort (75%) e - Faire une belle campagne de
- Donner envie d’acheter un 7 communication (30%)
produit (69%) 3 — c - Toucher populations ouvertes aux
' nouveautés/nouvelles tendances (25%)

(40%)

- Faire une campagne visible avec un
budget moyen (38%)

- Toucher le plus grand nombre de
personnes (37%
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" Impact des médias ou supports de communication

Selon vous, quels sont les médias les plus adaptés pour... ?
Base totale : 200 répondants

Nourrir une image haut Toucher les CSP+ Construire une image de Expliguer un nouveau
de amme marque solide concept / service

| \\‘ o : v
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84% 42% 34% 79%  64%  50% 69% 64% 42% _ 75% 56% 33%

Toucher efficacement Toucher des pop ouvertes Parler a des consos qui Faire un belle campagne
votre cible aux nvtés / nvlles tendances consomment + que les autres de communication

71 % 54%  35% _ 91% 44% o 70% 44%  36%_ 69%  52%  50% _

Donner envie de visiter le Donner envie d’acheter Fai it Faire une campagne visible
site d’'une marque un produit avec un budget moyen

88%  41% _ 69%  45%  41% 69%  57%  34% 73%  38%  31%

Motiver son réseau de Passer un message fort Toucher le plus grand
distribution nombre de personnes

© Harris Interactive o — 5




r—

ROULARTASERVICES harris

APES i ST

Impact des médias ou supports de communlcatlon sur I'image
d’une marque et l'incitation a I’achat d’un produit

A

En observant le mapping suivant, pourriez-vous placer les différents
médias/supports de communication en fonction de leur capacité :

a donner une bonne image d’une marque

et leur capacité a influencer les comportements d’achat du produit.
Base totale : 200 répondants

P

Internet

Affichage

Donne envie
d'acheter un produit

@ Télévision

Presse magazine

Donne une bonne
image de la marque

A

Presse quotidienne

@ Radio
v
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Mots associés aux médias

Voici plusieurs mots exprimant des valeurs, attributs ou objectifs qu’une marque peut vouloir atteindre lorsqu’elle communique via un média/support de
communication. Pour chaque mot, indiquez le média qui vous semble le plus adapté pour y parvenir.
Base totale : 200 répondants

- Bouche a oreille (63%)
- Rapidité (49%
- Contenu valorisant b Mé'[“°risfti°“ (43%) L Nizlv;aeu(té (Zé%)
(43%) - Envie (41%) - Ciblage (46%)
- Valorisation (43%)
- Séduction (40%)
- Image (34%)

- Proximité (35% T Dy~ o
- Emotion (48%) - Informatif (28%) Rapidité (26%)

© Harris Interactive




=

EXPRESS ROULARTASERVICES

harri
IR -

APP

\

Image de la presse magazine (% d’accord)

Voici maintenant plusieurs phrases que nous avons recueillies a propos de la presse magazine en particulier. Pour chacune, indiquez si vous étes d’accord ou non ?

Base totale : 200 répondants

La presse magazine cible efficacement

Faire de la publicité dans la presse magazine permet de
bénéficierde la bonneimage du titre

La presse magazine est un média puissant
Les lecteurs de presse magazine sont par ailleurs de gros
consommateurs en généralil est doncintéressantdeles
toucher
La publicité dans un magazine fait partie du contratde lecture
Ladurée de vie du support écrit (possibilité de reprise en main,
conservation...)estune des grandes forces de la publicité en

presse magazine

La publicité magazine agit sur le comportement et fait vendre

Un média d’accés payant touche des gens plus impliqués qu’un
média d’acces gratuit

La presse magazine est un média efficace pouramener une
cible sur un site web

© Harris Interactive
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Perception des « marques médias » en presse magazine

On parle de plus en plus de marques médias en presse magazine (possibilité de communiquer sur d’autres plateformes que le titre de presse : web, sites participatifs,

applications mobiles, etc...). Vous-méme...
Base totale : 200 répondants

Vous comptez intégrer rapidement les
marques médias de presse magazine
dans vos communications / plans médias
28%

Vous pensez que cela reste pour I'instant
un concept flou et théorique, et vous
n’en voyez pas l'utilité a court terme
36%

Vous utilisez déja les marques médias de
presse magazine pour structurer vos
communications / plans médias
36%

© Harris Interactive
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Intérét pour les innovations presse magazine

Voici quelques innovations développées par les marques de presse magazine, pour chacune, indiquez si vous la jugez intéressante:
Base totale : 200 répondants

Fort

Investir en méme temps en publicité dans les
pages d’un titre de presse et sur son site internet

Fort

Mettre son film de pub TV sur les sites de presse
les plus en affinité

Permettre a une marque de dialoguer sur un site
de presse avec les internautes du site

Créer pour une marque une rubrique en ligne sur ;
un site de presse _———

Ajouter un “code barre” (flash code) a votre ' l Fort

communication imprimée pour faire connaitre
via une application téléphone mobile I'adresse ﬁ#
du point de vente le plus proche

' l Fort

Créer un jury de consommateurs parmi les e- _———

lecteurs d’un titre de presse

———
Développer un groupe face book associant une :

marque et un titre de presse

10
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“1ls ont ajoute concernant les atouts de la presse magazine face aux
autres médias...

Pour terminer, quels sont pour vous les atouts de la presse magazine face aux autres médias dans un Permanence du support (les \
contexte de campagne de communication? écrits restent)
Base totale : 200 répondants

C'est le media le plus équilibré
Cela reste un media classique dans la recherche de
fort, qui permet de bien construction de marque. C'est Implication plus forte

cibler ses consommateurs aUSS;_'e mEdiIa °U||esfmarques de la cible dans un
media sont les plus fortes et media payant

précises dans leurs attributs

A utiliser pour

. .y Pour des produits porteurs
développer la notoriété

I d'image, de qualité, de savoir
et il image - 3 : c .
g Par ailleurs la durée de vie permet de g9 fa"'e' on peut avoir une bonne

faire passer un message relativement . a .
: imprégnation du lecteur
complexe et le nombre de prise en

main accroit le nombre de personnes
exposées au message.

Conjugue impact des visuels et
possibilité de texte explicatifs des

La possibilité de

éléments de valeur et de ’ : :
différenciation S exprimer sur une surface

—_— assez importante, la

Le taux de prise en main et la

P — } durée de vie du support sont
Elle permet un ciblage par intéressants

affinité car elle est variée et
souvent spécialisée sur des

qualité de l'impression

Bonne crédibilité du support.
Permet d'argumenter plus

b 7 . S
themes precis Ciblage, qualité profondément qu'un autre support
‘ ' éditoriale
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